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Vous sentez-vous attaché.e a votre commerce de centre-ville?

/ Oui un peu
Oui (30%)
éenormémement N
(53%)

Non pas vraiment
(14%)

1,7

Moyenne

Absolument pas
(4%)
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Quel est votre point de vue sur le devenir du centre-ville ? (plusieurs réponses possibles)
Le centre-ville ne doit pas changer, il o
e 5%
est trés bien
Le centre-ville doit €voluer pour o
L 46%
renforcer son attractivite
Le centre-ville doit se transformer
s 30%
pour ne pas décliner
Le centre-ville doit se moderniser

pour répondre aux nouvelles 20%
demandes

0% 10% 20% 30% 40% 50%
Pourcentage
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A quelle fréquence venez-vous en centre-ville?

Plusieurs fois par semaine 56%
Une fois par semaine 19%
Une a deux fois par mois 15%
Une a deux fois par trimestre 8%
Une a deux fois par an 2%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Pourcentage
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Pour quelles raisons venez-vous en centre-ville? (3 réponses max et hiérarchisées, la 1ére
réponse étant la plus importante selon vous)

Travailler [ 23%
Faire des achats [ 83%
Sedivertir L 32%
Se promener [ 56%
Secultiver = 16%
Se loger _ 14%

Se soigner 13%
Etudier - se former 1%

Autre 12%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%
Pourcentage
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Qu'est ce qui vous ferait venir plus fréequemment faire vos achats en centre-ville?

Davantage de places de _ 14%

stationnement

Fne offre de commerces B . 42%

diversifiée

Plus d'animations en centre-ville _ 8%

Plus de services : livraison, . 50
. ]
click&collect

Des horaires d'ouverture plus tardifs - 3%

Un espace public mieux ameénage _ 12%

Plus de sécurité 3%
L'ouverture des commerces sur la 8%
pause meridienne
Autre 9%
0% 10% 20% 30% 40% 50%

Pourcentage

~

-

\
/



— -
- -

L, EN Q U ET E D E C O N SO M M AT I O N ’\/ :aille de l'échantillon:448réponse: \/\

I

Quel(s) critere(s) favorisez-vous lors de I’achat d’un bien ou service ? (3 réponses max et
hiérarchisées, la 1ére réponse étant la plus importante selon vous)

Le bio
Le prix
Le made in France

A 24%
T 58%
I 28%

I 15%

L'artisanat, le fait main

La qualite e %
La nouveauté T 10%
La personnalisation I 5%
Lasecondemain | 12%
Le cote social et solidaire 9%
Le circuit court 53%
La tracabilité 8%
Autre 1%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

Pourcentage
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Quelle(s) nouvelle(s) activité(s) souhaiteriez-vous voir s'installer en centre-ville ?

Autre
(7%) Alimentaire : boucherie, épicerie, boulangerie...
Aucune (32%)
(8%)
Bricolage - jardinage
(14%) /4
Services : fleuriste, imprimerie, agenc../

_— Restaurant - bar
(22%)

(3%)

Equipement de la personne : habillem... -
(53%) . Culture-loisirs : cinéma, librairie, presse.
(16%)
Hygiéne, santé et beauté : coiffeur, institut d.
(6%)
\ Equipement de la maison : decoration, ameublement, &l.
(31%)
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Catégorie équipement de la personne

charcutier shemise

bricolage qje Cher ameublement
franchise personne

client :
cordonnier
vendeur grand

artiste accessible
chenilleetmoyen

wenenteue CNAUSSUNE 7 e

velo chaussurres
équipement

) beau
gamme adulteenseigne

intéressant

friperie ChaLISSEI:lI' aison
budget o enfant Vé e en magasin _,  chaine
. femme prét t I | l t :
. : accessoire
cordonnerie centre ville aide hab.lt boutique ol
décoration maroquinerie h qualité V@l abordable "2'°M?
proposition chaine NOMME orix %Y cadeay SEVIc®
: marque gport ) .
colffeur ados PO™ type habillement vetements  age
absent COMMErCe  sppe  magasin de chaussures
accessi:i:\: da;r:ous genre Magasin de vétements  piapi

boutique de souvenirs location
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Catégorie :¢quipement de la maison

réparateur ustensie L
décoration intérieure

modeme haut de gamme

greneenfant  vétement bg:dl fait nappe
discotheque jouet amdebricolage ustensile de cuisine

ambiance magasin de jouets

design  gifiqualité
green Prix chausseur

squivalent decoration €lectromenager cusine

: i L
| aménagement o blement meuble monde mercerie original
- bouti tit abordable MeNager
tapis :)nl:equue graﬂgl par d éCO I-a-l:i0ntamequinca\illerie"Ombre
papier réparation beau artcouteau produit  vieillot
) . R . intéri électronique
recyclerli_b | déco yaisselle maison Intir_llf.‘ur -
matériel?0€I0 ) ) MOBINET - aussure
enseigne accessible . bruit case bon costron pas cher
ch_aise longue magaS|n style sostrene
obiet type action linge de maison luminaire  electromenager
table

maroquinerie antiquaire  VeITe

possible franchisé
vaiselle

arts de la table rapport
ressourcerie

— - .
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Catégorie alimentaire

magasin
. jouet legumes
developper &Xouque commerce commmerces
chinois affineurjeu légume
cuisine fin fromager g enfant

chevalin offre Midi alimentaire qramier

mercerie mexicain épicerie tralteur charcuterie

journée -
restaurant indien frais

. " asiatique
e o DOUCNEIE 2% 4 essear
monde poylangerie  fruit . deux aprés-midi
L on . )
créperie t?OUCherepices fromagene bout:jc;u.llitteé
laiterie  C°"9Fitalien . B

|e CONSEéquent po ISsonne rie e crémerie

local caviste charcutier pouche Maraichernombreux
jour cadeau

lundi

formage

hal

étrangere pain

nourriture



